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O claro assombro da nossa moderna tradicao

Desde que se dé nome ao caos, ou a nebulosa, tem-se a impressdo de que se dd o primeiro passo para
o esclarecimento, a compreensdo, a explicagdo, a emancipagdo ou a redengdo (lanni, 2000, p. 259).

No calor da hora

Com uma expressdo aparentemente contraditoria, Renato Ortiz introduziu no campo da Sociologia da Cultura brasi-
leira o debate sobre a implantacéo da "indUstria cultural” - na entdo hegemdnica expressdo da Escola de Frankfurt (Adorno e
Horkheimer, 1985 [1944]) - no Brasil e suas consequéncias culturais, sociais e politicas. Denominou esse novo universo cultural
(para os cientistas sociais) de “moderna tradicéo brasileira”. Uma das interpretacdes possiveis do titulo é que ele apontava para
o fato de que a "industria cultural”, alheia a abjecdo dos intelectuais, ja se tornara uma tradicdo. O proprio livro revela que, no
final dos anos 1980, ja se tratava de processo de longa duragdo, cujos primdrdios podiam ser datados do inicio do século XX.
Por outro lado, o universo cultural de massa dialogava ou se chocava com outras “tradicdes brasileiras”, outras formas intelec-
tuais e artisticas de pensar o que se convencionou chamar de “cultura brasileira” que se definiam por oposicdo ao “moderno”.
Tradicoes que se consideravam a Tradicdo (com T maiusculo), baseada numa suposta esséncia de brasilidade, notadamente,
a que emanava espontaneamente do povo; ndo de qualquer povo, mas do homem do campo, puro, auténtico, ingénuo, ndo
corrompido pela civilizagdo moderna. Em sintese, o “"povo” da cultura popular. Como veremos, um dos principais pontos do
livro € a rediscussdo e ampliacdo do conceito de cultura popular, ou seja, o reposicionamento do debate que leva do “nacional-
-popular” ao “internacional-popular"”.

O subtitulo do livro, “cultura brasileira e industria cultural” ndo deixa duvida de que o autor desejava vincular essas
duas problematicas. As afirmativas e interrogacdes lancadas em A moderna tradicdo deixam claro o impacto da constituicdo
de um mercado de bens simbdlicos - termo cunhado por Pierre Bourdieu (1982) que da titulo ao capitulo sobre a consolidacéo
da industria cultural - sobre as formulacées da chamada "“cultura brasileira” e, por que nao dizer, da “"identidade nacional”,
dimensoes até entdo totalmente atreladas. Ortiz vinha de publicar, em 1985, seu livro de maior notoriedade até os dias de hoje,
Cultura brasileira e identidade nacional. Embora ndo tenha sido o unico, talvez Renato Ortiz tenha sido o mais radical anti-
-essencialista no debate sobre a constituicdo do que seria a “cultura brasileira".

Examinando varios periodos da histdria cultural do pais, Ortiz desconstroi as relacdes que os pensadores percebiam como
necessarias entre determinadas variaveis, como, por exemplo, a raca, a regido, as particularidades culturais, etc. e a constituicdo
da cultura e da identidade nacionais. Demonstra a historicidade dessas concepcdes e como elas sdo sucessivamente superadas
por outras, guardando, no entanto, mesmo no periodo da ditadura militar, uma semelhanca: o enunciado que vincula o nacional
ao popular. Ao longo desse processo, o nacional-popular é constantemente redefinido pelos intelectuais que se ocupam desta
tarefa, atuando como "mediadores simbolicos” a servi¢o dos grupos de interesse de determinados grupos sociais.

A publicacdo de A Moderna Tradi¢éo Brasileira ocorre praticamente no mesmo momento - apenas um ano depois - do
livro De los medios a las mediaciones, de Jésus Martin-Barbero (1987) que, apesar de percorrer outros caminhos, convergia para o
mesmo ponto: a construcdo de um novo olhar, nos termos atuais, “descolonizado”, sobre o lugar da cultura de massas no cenario
latino-americano. Anos antes, em 1984, Martin-Barbero havia proferido uma conferéncia em Bogots, cujo titulo resumira, ainda
melhor, a revolucdo que acontecia, entdo, no debate sobre os meios de comunicacdo de massa: “Da comunicacéo a cultura: perder
o0 objeto para ganhar o processo"'. Este seria, sequndo o autor, o primeiro e mais importante passo para romper com a estagnacédo
da producdo de conhecimento na area de Comunicacdo, presa que estava ao modelo “"semidtico-informatico” E esclarece:

Deslocamento de um conceito de comunicag¢do que continua agarrado @ problemdtica dos meios, dos canais e das mensagens,
para um conceito de cultura no sentido antropoldgico: modelos de comportamento, gramdticas axioldgicas, sistemas narrativos.
Isto é, um conceito de cultura que nos permita pensar 0s novos processos de socializacdo. E quando digo processos de socializagdo,

' A conferéncia foi traduzida e publicada na revista da ECA/USP, entdo em circulagdo, Sul: Boletim de Novas Tecnologias de Comunicagdo
(Martin-Barbero, 1984).



refiro-me aos processos pelos quais uma sociedade se reproduz, isto €, seus sistemas de conhecimento, seus codigos de percepgdo, seus
cddigos de valoragdo e de produgdo simbdlica da realidade. O que implica - e isto é fundamental - comegar a pensar os processos de
comunicagdo ndo a partir de disciplinas, mas a partir dos problemas e das operagées de intercimbio social. Isto é, a partir das matrizes
de identidade e dos conflitos especificos que a cultura articula (Martin-Barbero, 1984, p. 5, grifo do autor).

Apesar de ter provocado verdadeira revolugao na area de Comunicacio, malgrado seu amplo conhecimento na area de Ciéncias
Sociais e de seu reconhecimento intelectual no plano internacional, Martin-Barbero nio teve repercussao nos estudos de cultura na
area de Ciéncias Sociais no Brasil. Como provinha da drea de Comunicacéo, talvez tenha sido visto como a ela restrito. As varias vezes
em que esteve no Brasil foi por iniciativa desses cursos, em particular, a Escola de Comunicacéo e Artes da Universidade de Sao Paulo.
Ademais, em um momento em que a institucionalizacio da Sociologia da Cultura dava os seus primeiros passos no Brasil, os estudos
sobre os meios de comunicacgdo de massa eram raros e pouco prestigiados. O livro A Moderna Tradi¢do Brasileira (Ortiz, 1988) ¢ que
acabou fazendo essa passagem “da comunicacdo a cultura”, quando as proprias escolas de comunicacéo ja a haviam adotado como
estratégia de investigacdo. Foi o primeiro estudo abrangente de carater historico-socioldgico a respeito do tema que contribuiu, sem
duvida, para a legitimacéo dos estudos sobre fendmenos da cultura de massa nas Ciéncias Sociais.

Para lograr éxito nesta empreitada, no entanto, Renato Ortiz teve que enfrentar varias questdes, cada qual com relativa potén-
cia, ainda presentes no campo em formacao da Sociologia da Cultura. Articular os debates sobre industria cultural e cultura brasileira
implicava cotejar duas tradi¢des de pensamento e contestar seus argumentos para elaborar uma nova sintese. Significou, de um lado,
enfrentar a teoria critica da Escola de Frankfurt que dominava o pensamento sobre a industria cultural nas Ciéncias Sociais, uma
vez que certos aspectos da teoria, como a divisdo entre arte e técnica e entre arte e mercadoria, ja haviam deixado de fazer sentido.
Por outro lado, como veremos, significou enfrentar o debate recorrente na historia da “cultura brasileira” sobre o “nacional-popular”
que entendia a industria cultural ou os meios de comunicacdo de massa a partir da teoria da dependéncia cultural, da invasdo do
estrangeiro, do imperialismo americano.

A publicacdo de A Moderna Tradi¢do Brasileira mudou os rumos dos estudos de cultura no Brasil, dentro e fora dos muros das
Ciéncias Sociais. Pela primeira vez produzia-se uma analise socioldgica de grande alcance, ndo-essencialista, sobre a implantacdo de
uma sociedade de consumo e do imaginario da cultura de massa no Brasil que, como o préprio autor revela, ja se consolidara desde
os anos 1970. Até entéo, a grande maioria dos estudos tinha carater de dentincia dos meios de comunicacdo de massa, de sua mani-
pulacdo, alienacdo, etc. Alguns compéndios de textos, em geral, dos autores da Escola de Frankfurt e de colaboradores da revista do
Instituto, haviam influenciado fortemente o pensamento brasileiro nas escolas de comunicacao e, nas de Ciéncias Sociais, o tema era
solenemente desprezado. Ndo é por outro motivo que o titulo do primeiro capitulo de A Moderna Tradi¢do Brasileira € "0 siléncio”.
Inserindo a cultura da midia no campo de discussdes sobre “cultura brasileira”, Ortiz estabelece uma série de novos marcos neste debate.

Como havia feito em Cultura Brasileira e ldentidade Nacional (1985), Renato Ortiz estabelece uma periodizacio, fundamental
e até hoje ndo superada, para compreender a implantacdo da industria cultural no Brasil: a fase incipiente, que vai dos anos 1920 a
1950, e a de consolidacdo do mercado de bens simbdlicos. A primeira etapa se inicia com a implantacdo do radio e vai até os primeiros
tempos da televisdo. Caracteriza-se pelo pioneirismo dos realizadores, mas, também, por seu amadorismo tanto em termos técnicos
quanto administrativos. O que inaugura a etapa de consolidacdo é exatamente a constituicdo de uma base técnica capaz de assequrar
o fluxo continuo e dotado de qualidade audiovisual de bens simbdlicos ao lado da modernizacdo empresarial dos diversos setores da
producdo e circulacdo de cultura. Além disto, seja na televisdo, na imprensa, na industria fonografica etc. a fase implicou a reformu-
lacdo e modernizag¢do do organograma das empresas. A partir de entdo, a ascensdo ao comando das empresas dos departamentos
comerciais e seu planejamento baseado em estudos de marketing garantia maior estabilidade orcamentaria.

No entanto, nada teria sido possivel sem a aliangca com os militares. Abragando os interesses da iniciativa privada, os governos mi-
litares investem bilhdes em infraestrutura de comunicagdes e transportes, base da consolidacdo da indUstria cultural e, com ela, a de uma
sociedade de consumo de massa. Em algumas décadas, o Brasil havia se transformado em um dos maiores mercados de bens simbdlicos do
mundo. Ao contrario do que se afirmava até entdo, Ortiz percebe que o periodo da ditadura militar foi o de maior producéo cultural na
historia brasileira. Muito se insistia sobre o problema da censura a cultura. Analisando a industria cultural, o autor observa que a censura
incide sobre determinadas obras, ndo sobre a cultura em geral. Como outros detentores de poder, os governantes militares viam a cultura
como um campo de atuacdo, ndo apenas de repressdo. Por meio do investimento em telecomunicacoes, da elaboracdo de Plano Nacional
de Cultura e da criacdo de varias agéncias de organizacdo e fomento a cultura, os governos militares apostam na criagdo de um novo perfil
do homem brasileiro. E importante notar, entretanto, que Ortiz se da conta do carater sombrio de todo esse processo, do autoritarismo por
meio do qual é imposto, da auséncia de senso critico dos envolvidos, mesmo daqueles que vinham de movimentos de esquerda.

Embora os nimeros apresentados enfatizem o grande investimento dos governos militares na infraestrutura que alavancou
a expansdo do mercado de bens culturais de massa, o grande crescimento do sistema de radiodifusao via satélite, da industria fo-
nografica, impulsionava também, o crescimento da producdo cinematografica, editorial etc. Desde entdo, ja se percebia a sinergia
entre os meios: pouquissimo lidos pelas classes populares e médias, certos classicos da literatura brasileira ou mundial viam crescer
a demanda de sua leitura quando adaptados e exibidos em uma telenovela.



De certa forma, A Moderna Tradicdo Brasileira nasceu do estudo da telenovela brasileira. Ortiz havia coordenado a pesquisa
coletiva "A producio industrial da telenovela”, mais tarde publicada com o titulo Telenovela: histéria e producdo (Ortiz et al., 1989).
Sediada na Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo (PUC-SP), onde era professor do Programa de Pos-Graduacdo em Ciéncias
Sociais, a investigacdo contou com mais cinco pesquisadores e pode ter sido um dos primeiros trabalhos empiricos de grande dimenséo
sobre o tema. Foram coletados dados de todos os setores de alguma forma envolvidos com a producdo da telenovela, fossem eles
técnicos, econdmico-financeiros, estéticos, historico-culturais etc. Foi feita uma espécie de "pesquisa de campo” em que os estudios
das redes cariocas que entdo dominavam o género, Globo e Manchete, foram visitados por toda a equipe de pesquisa que se distribuiu
em diferentes tarefas: pesquisa nos departamentos de documentacédo das emissoras, entrevistas com diretores de todos os departa-
mentos e etapas de producao, atores e outros profissionais envolvidos com o produto. A pesquisa documental foi complementada
com a bibliografica justamente no momento em que os estudos de historia da cultura, em particular, os de cultura popular tradicional
ndo deixavam duvidas sobre a relacdo de permanéncia, de cadeia de mediaces entre o melodrama, o folhetim e a radio/telenovela.
Na verdade, a ideia de “folhetim eletronico” ja era senso comum. Mas havia uma espécie de resisténcia de carater conceitual a vencer
na academia. Por isto era importante demonstrar que a telenovela vinha de baixo, como diz Martin-Barbero. Isto colocava por terra
a teoria dos intelectuais de que a cultura de massas é sempre uma degradacdo da cultura erudita.

No livro de Martin-Barbero (1987), o melodrama ocupa lugar central na historia das mediagées. Para o autor, essa forma popular
de teatro de rua teria sido responsavel pela transicdo do folclérico ao popular. Também preocupado com a redefinicdo do “"popular™?,
Néstor Garcia Canclini polemizava ainda mais, langando, no mesmo ano de 1987, o artigo “Ni folklorico, ni masivo, que es lo popular?”.
Conclamando, como Martin-Barbero, a unido entre comunicdlogos e antropologos, o autor chamava a atencéo para a falsa oposicéo entre
0 massivo e o popular efou tradicional. A partir desta perspectiva, pode defender que o “massivo néo é algo alheio nem exterior ao popular
[...]. A cultura massiva € uma modalidade inesquivavel do desenvolvimento das classes populares em uma sociedade que se massificou” (p. 9)

A publicacdo concomitante de livros e artigos da a impressao de que os trés autores dialogavam entre si. No artigo sobre o
“popular”, Garcia Canclini cita o também classico texto de Renato Ortiz Cultura popular: romdnticos e folcloristas (1992), publica-
do pela primeira vez em 1985 pelo PPG em Ciéncias Sociais da PUC-SP. Nele, ao criticar a visdo dos folcloristas, como algo que se
distanciava da cultura vivida pelas classes populares, Ortiz abre caminho para o estudo da cultura massiva. Anos mais tarde, os trés
autores tornaram-se grandes interlocutores, mas, naquele final dos anos 1980, talvez tenha ocorrido apenas uma convergéncia entre
as ideias destes e de outros estudiosos latino-americanos sobre a consolidacdo na América Latina de uma “nova cultura” a qual nio
se podia negar, apesar de todos os pesares, o titulo de “popular”. O fato é que coube também a Moderna tradicdo brasileira alargar
os horizontes conceituais do “popular”. E neste livro que Renato Ortiz denomina o ja gigantesco universo pop em circulacio no Brasil
de “cultura popular de massa” e, ao final, propde seu enquadramento no cenario da mundializacdo da cultura.

Trinta anos depois...

Ao ser lancado em 1988, o livro A Moderna Tradicdo Brasileira - Cultura Brasileira e Industria Cultural foi objeto de intenso
debate em inimeros trabalhos de grande qualidade®. Hoje, suas ideias e hipoteses ainda sdo descobertas, redescobertas, reproduzidas,
testadas, contestadas, em trabalhos de variavel envergadura; elas apresentam o Brasil moderno tanto para os estudantes em inicio de
formacéo, quanto para pesquisadores experientes, nativos ou ndo, com intencdes semelhantes ou heterogéneas. Estamos diante de
uma obra que € parte do seleto espaco dos classicos da sociologia brasileira. A proposta deste dossié foi concebida com o objetivo de
discutir suas implicacdes, a partir de uma abordagem centrada em torno de uma reavaliacéo critica de suas contribuicdes teoricas;
justificado pela originalidade das teses que apresenta, pelas novas interpretacdes que seu modelo analitico sugere, assim como pela
indefectivel forca de seus argumentos nos debates contemporaneos em diversos dominios das ciéncias sociais. Pragmaticamente
atestam ainda sua relevancia suas cinco edicoes, somando-se diversas reimpressoes de cada uma delas ao longo destes trinta anos.

Cada um a sua maneira, os autores que participam do dossié analisam diferentes aspectos deste classico moderno, desde seu
conteudo até o que ele permite pensar sobre a atualidade. Marcelo Ridenti analisa e aprofunda as matrizes tedricas que estruturam
o pensamento de Ortiz quando escreve A Moderna Tradi¢cdo Brasileira, ou seja, de que maneira se apropria do conceito de "indUstria
cultural" da Escola de Frankfurt de tal forma que logra associa-lo a possibilidade de lutas por hegemonia de Antonio Gramsci, ao
mesmo tempo em que, inspirado por Bourdieu consegue perceber os agentes e seus discursos nos campos de producédo cultural etc.
Ridenti revela ainda como, apoiado nos conceitos de ideologia e utopia de Karl Mannheim, Ortiz compreende a sociedade capitalista
brasileira, especialmente, a transformacéo da utopia critica do “nacional-popular” em ideologia justificadora da midia - em particular,
a Rede Globo - que se apresenta no mercado global como produtora da auténtica “cultura brasileira”

2 Garcia Canclini ja havia publicado o classico Culturas populares no capitalismo (1983).
3 A resenha de Lucia Lippi Oliveira (1988) atesta isso.



0O artigo de Néstor Garcia Canclini parte da discussdo proposta por Renato Ortiz no ultimo capitulo do livro: a possivel formagdo
de uma cultura ou memoria internacional-popular. Procura pensar como, no momento atual, estariamos vivendo outro momento de
grande transicdo como o que descreveu seu interlocutor brasileiro na passagem dos anos 1980 para 1990. Se, no periodo descrito por
Ortiz, restava claro que a producdo cultural se internacionalizava, mundializava, transnacionalizava - as categorias de analise eram e
ainda sdo muitas - no momento atual, pensa Garcia Canclini, esse processo se aprofunda: “A transnacionalizacdo dos meios que havia
descrito Renato Ortiz se acrescentam sua reorganizacdo pela convergéncia tecnoldgica e a irrupgao das redes sociais. Como fizera o
autor de A Moderna Tradi¢do Brasileira, Garcia Canclini reflete sobre as implica¢des deste novo momento do “internacional-popular”.

Ruben Oliven discorre sobre a circulacdo de formas culturais, pessoas e ideias entre o Brasil e outros locais mundiais, notada-
mente a Comunidade Europeia e os Estados Unidos. Seu objetivo é demonstrar que esta circulacdo internacional pode ser remontada
ao proprio "descobrimento” do Brasil, mantendo suas principais caracteristicas. Deste modo, busca estabelecer a conexao entre estas
trocas historicas e o que Renato Ortiz denominou “cultura internacional-popular” em A Moderna Tradi¢éo Brasileira, além de apontar
o carater perverso dessa modernizacdo que se erige sobre gigantesca desigualdade social.

Philip Schlesinger, estudioso escocés dos problemas da cultura e da comunicacdo, reflete sobre o pensamento de Renato Ortiz
em A Moderna Tradi¢do Brasileira € Mundializagdo e Cultura, a quem conheceu em encontro realizado em 1996 na Universidade de
Stirling, na Escdcia, sobre o tema “ldentidade e comunicacdo cultural na América Latina”. Apds analisar a repercussio do pensamento
do autor na "anglosfera”, discute as questdes ja colocadas no capitulo final de A Moderna Tradicdo Brasileira, ideias que remetem
diretamente ao tema da globaliza¢do ou "mundializacio da cultura”. Daquele momento quase inaugural desse debate, Schlesinger
prossegue comparando as especificidades dos processos brasileiros e europeus, bem como as mudancas que tém levado a tendéncia
de substituicdo do conceito de industria cultural, adequado ao tempo em que escreve Ortiz, pelo de industrias criativas, mais apro-
priado aos dias atuais.

Como se V&, a obra, ontem e hoje, permanece na linha de frente do debate sobre os modos e estratégias de nacionalizacéo,
internacionalizacdo ou transnacionalizacdo da cultura brasileira. A disputa de ontem, a um s6 tempo cultural e politica em torno do
“popular-nacional”, implicando classificacdes e hierarquizacdes da producdo cultural, de uma histdria de conformacéo da cultura
brasileira, associando por um longo periodo a discussio sobre a identidade nacional ao problema da cultura popular e a questio do
Estado, foi incansavelmente trabalhada pela abordagem analitica sdcio-historica e comparativa levada a efeito pelo autor. De modo
semelhante, o processo de consolidagdo de um mercado de bens simbdlicos no pais aparece como evidéncia dos investimentos rea-
lizados, e das relacdes de forca ai consagradas, empreendidos por grupos tradicionais buscando tornar hegemonicas suas definicoes
de autenticidade no amplo espectro da diversidade cultural brasileira. O alcance explicativo de seu recorte tematico e conceitual, em
ambos o0s casos, ndo oculta os fendmenos transnacionais de circulagdo, trocas e transferéncias entre espacos culturais assimétricos
que marcaram, € ainda marcam, as disputas pelo monopolio destas classificacdes. A empreitada levada a efeito pelo autor em seus
trabalhos subsequentes confirma a importancia do problema que é construido em A Moderna Tradicdo Brasileira.

Seguramente, ela abre vias de investigacdo da maior importancia para repensarmos a ficcdo bem fundada das formacées
eminentemente nacionais das identidades nacionais, na medida em que destaca sua heterogeneidade e reconhece o fato de que o
“espaco das possibilidades”, para os distintos objetos da sociologia da cultura, esta longe de se circunscrever ao territorio nacional.
A Moderna Tradicdo Brasileira contribui de modo inédito para a compreensdo de que, a rigor, a base nacional dos campos ¢ um fato
historico que podemos datar, ndo € universal. Por estas razdes, a linha de forca estabelecida pelo livro pode ser sequida pela historia
transnacional que subentende as formacgdes nacionais, encoberta pelos nacionalismos (L6fgren, 1989; Thiesse, 1999; Boschetti, 2010);
no caso brasileiro, a inexoravel marcha da racionalizacdo capitalista ird operar um processo de modernizacdo que desconheceu os
limites entre fronteiras nacionais. Exatamente ai, ao encerrar a discussdo com a questdo do advento de uma cultura "internacional-
-popular”, quando da consolidacdo do mercado de bens simbolicos no pais, emerge um trabalho que ndo se encerra sobre si mesmo.*
Sua configuracdo de obra aberta ¢ ratificada ainda por uma “Inconcluséo”, que suscita questdes fecundas e renovadas sobre as
condicdes para a emergéncia de espagos transnacionais da producdo cultural. Perspectiva de trabalho cuja primazia tem alinhado
pesquisadores de diferentes areas das ciéncias sociais, quando identificam, a partir de seus objetos e problematicas de estudo, a
existéncia dos campos em escala mundial, atestada pela circulacdo dos bens simbdlicos no mercado global, pelos diferentes graus
de nacionalizacédo, desnacionalizacdo e internacionalizacdo de determinados produtos em seus mercados nacionais, pelas posicoes
dos campos nacionais no espaco internacional, pelas redes de colaboracdes que se estendem para além das fronteiras nacionais, pela
participacdo de seus agentes em instancias especificas internacionais, supranacionais ou transnacionais®.

* 0 autor ¢ incansavel ao afirmar que o ultimo capitulo de A Moderna Tradigcdo, Do popular-nacional ao internacional-popular?, abre caminho
para seus estudos sobre os processos de mundializacdo da cultura, cujos primeiros resultados apareceram nas publicacées Mundializagdo e Cultura
(Ortiz, 1994) e Um Outro Territério. Ensaios sobre a Mundializagdo (Ortiz, 1996).

5 Exemplos recentes de obras importantes que trabalham nesta perspectiva encontramos em Sapiro (2013); Roueff (2013); Lizé et al. (2011) e
Boschetti (2010).



0O livro nomeia o processo de modernizagdo da cultura brasileira, questiona conviccoes e desfaz ilusdes sobre o que somos.
Enquanto discutiamos a modernizacdo como projeto, ela se realizava como fato. Observamos o advento de uma sociedade de
consumo e a consolidacdo de um mercado de bens simbdlicos nas décadas de 1960 e 1970 operados por uma articulacdo entre
Estado autoritario e mercado, ao passo que, por outras vias, a questao nacional ocupava o centro do debate empreendido pelos
intelectuais contra o Estado. Na verdade, o campo da producéo da cultura fora definido pelo "mercado” numa articulacéo poli-
tica que lhe foi favoravel na medida em que, ndo s o Estado, mas uma série de importantes intermediarios do trabalho cultural
tomoupara si e realizoua tarefa da integracdo nacional, aproximando os consumidores, intensificando a oferta e o consumo de
produtos em todo o territorio nacional, internacionalizando nossa producéo cultural e inscrevendo o transnacional na formacao
de uma nacionalidade dita “periférica”. Noutros termos, a questdo nacional foi tomada como ideologia pelo mercado mundial,
pelas industrias culturais capazes de produzir a mais "auténtica” cultura brasileira para consumo interno e exportacio (Dezalay
e Garth, 2002).

Ao alcancar este entendimento sobre as morfologia e dindmica do processo de modernizagao da sociedade brasileira, algumas
regularidades ai identificadas constituem tracos importantes no jogo de forcas da nossa formacao cultural. Descompassos, atrasos,
incipi€ncias, improvisacoes, precariedades, sdo marcas atribuidas a nossa ordem social, espelhadas nas reflexdes, paixoes, ilusdes e
sonhos daqueles que fizeram parte da historia intelectual e politica brasileiras. Desde os folcloristas e romanticos no século XIX e a
invencdo da cultura popular como “espelho da alma do povo" até os agentes do Estado Novo, passando pelos intelectuais do Instituto
Superior de Estudos Brasileiros, pelos artistas e autores vinculados ao Centro Popular de Cultura da Unido Nacional do Estudantes,
mas também pelos capities da industria sequidos pelos managers responsaveis pelo advento de um mercado de bens simbolicos no
pais, pela consolidacdo de uma industria cultural capaz de efetivar a integracdo nacional subordinando a questdo nacional a sua lei,
vivemos cada uma destas fases desacreditando na heteronomia estatal, econdmica e politica, marca de qualquer formacdo nacional,
inclusive de sua internacionalizacéo®.

Acrescente-se a isso o fato de que insistimos em continuar denegando, escondendo, recalcando estas caracteristicas; volta e
meia nos enredamos no dilema que carrega nossa moderna tradicdo, isto €, acreditamos num passado passivel de ser constantemente
elaborado, aprisionado num futuro que nunca chega. Tendemos a viver a ficcdo de uma modernizacéo cultural homogénea, equiva-
lente, cuja tradi¢do foi amalgamada neste processo superando conflitos, operando rupturas definitivas, inaugurando modernismos
perenes, o que nos faz desconsiderar que os fendmenos de circulagdo, trocas e transferéncias, base das formacoes nacionais, sao
irregulares, assimétricos, porque animados pela atuacdo dinamica das culturas e empreendidos por atores em movimento e disputa.

A origem desta falsa sincronia talvez esteja relacionada ao fragil equilibrio que sempre existiu entre Estado e mercado, as
duas forcas que procuraram desde sempre monopolizar o campo da producéo da cultura no Brasil (e no mundo). Para a intelligentsia
brasileira que sempre discutiu a questdo da construgio de uma identidade nacional, a autonomia do campo da producéo cultural ndo
so foi tomada como absoluta, mas também como maculada pela heteronomia intensificada do mercado. Por um lado, este contribuiu
para afrouxar as restricoes estatais, impds sua lei, a do lucro, por outro, fez com que o Estado contrabalancasse os efeitos de suas
acbes pelas politicas de apoio as produgdes mais restritas (e no caso brasileiro, as ampliadas também). A Moderna Tradi¢do Brasileira
coloca a relacdo nos sequintes termos:

Ndo resta duvidas que essas visées apresentadas [sobre a autenticidade da identidade nacional] fazem parte da histéria intelectual e
politica brasileiras, nesse sentido elas permanecem presentes ainda hoje nos debates e na implementagdo de determinadas agées cultu-
rais. A perspectiva folclorista sobrevive, sobretudo, nas regides periféricas do pais, onde ocorre uma simbiose entre o popular tradicional
e as politicas de cultura realizadas pelas secretarias e conselhos municipais e estaduais. Ela se encontra ainda associada a uma ideologia
das agéncias governamentais, para as quais o argumento da tradi¢do é fundamental na orientagdo das atividades que se voltam para a
preservagdo da “memdria”, dos museus, das festas populares e do artesanato folcldrico. Esse tipo de argumentacdo legitima as agdes do
Estado nessas dreas [...] (Ortiz, 1988, p. 163).

8 Segundo Sapiro (2013), a autonomia de um campo resulta das lutas de interesse e do processo de diferenciacio que desapropria alguns grupos de seus
dominios e competéncias. O fator de heteronomia aparece como constitutivo desta autonomia. As logicas expansionistas dos mercados, por exemplo,
tém na internacionalizacdo um fator importante que favorece circulagdes e trocas, necessitando de estratégias de resisténcia que se desenvolvem
tanto no nivel local, quanto no nacional ou internacional, para defender a autonomia dos campos. Ea internacionalizacdo destas estratégias e lutas
em defesa da autonomia que constitui um dos indicios da emergéncia dos campos transnacionais; na medida em que sao criadas instancias especificas,
expandem-se os espacos de recepcdo e se formam redes, formais e informais, capazes de fomentar as colaboragdes e trocas. A autora apresenta,
entdo, dois componentes de renovagdo da teoria dos campos: o primeiro, quando demonstra que a heteronomia € constitutiva da autonomia, e
o0 segundo, ao esquadrinhar a realizacdo dos campos nacionais num espaco transnacional, onde as desigualdades internas podem ser subvertidas
(a internacionalizacdo, por exemplo, pode funcionar como um “recurso” contra as defasagens e estratégias de censuras e marginalizagdes locais).
Sem ceder a iluséo retrospectiva de uma coeréncia reconstruida, acreditamos que A Moderna Tradi¢do Brasileira, de maneira subliminar, apresenta,
no conjunto de sua analise, e nos dados empiricos apresentados, fundamentos favoraveis a reavaliacdo de nossos objetos a partir desta perspectiva.



[...] Nesse sentido [quando a inddstria cultural equaciona a identidade nacional] se pode afirmar que o nacional se identifica ao mercado;
a correspondéncia que se fazia anteriormente, cultura nacional-popular, substitui-se uma outra, a cultura mercado-consumo [...] (Ortiz,
1988, p. 165).

0 método socio-historico e comparativo do autor deixa ver os principios de diferenciacio proprios da sociedade brasileira. Ele
leva em conta as trocas, as relagdes de forca, de dependéncia, os encaixes e desencaixes, identifica os agentes, reconhece os interme-
diarios dos campos politico, econémico e artistico que ao longo de mais de quarenta anos fizeram e refizeram a historia da cultura
brasileira no século XX. A comparacgao entre o Brasil e outras formagdes nacionais, Europa e Estados Unidos, os efeitos das diferengas
espaciais e temporais induzidos pela circulacdo dos modelos examinados lembram o tempo inteiro que a contemporaneidade néo ¢é
sinbnimo de sincronia.” A historicidade e a temporalidade que assumiu o campo da producio da cultura no Brasil, ainda que tenha
0 atraso e a vergonha por ele como obsessdes, forjaram o processo de modernizag¢ao conservador e autoritario que tivemos. A sin-
gularidade de nossa modernizacéo cultural, e porque ndo politica e econémica, ndo reside tanto na auséncia de uma autonomia das
esferas da cultura, ou de nossa condicio periférica, mas nas duas marcas atavicas que insistimos em expungir.

Renato Ortiz discute o que nos falta sem abrir mio da exposicdo das formas como estas auséncias foram preenchidas,
das maneiras como a iminéncia dos fatos se impuseram aos nossos projetos. Dai porque desde 1988 nos surpreendemos com
as formas pelas quais o "Brasil mudou”. E quase sempre as incertezas se distinguem porque acompanhadas pelas questdes sub-
jacentes: “como se transformou” ou "onde o projeto malogrou” O nosso dilema atual, por exemplo, gira em torno da segunda
questdo. A Moderna Tradi¢do, um classico de apenas 30 anos, oferece pistas que ajudam a explicar, por duas teses que revelam,
nossa atual "deriva autoritaria”, a "intolerancia instalada”, nosso despudor “arrogante e falso", nossa fragilidade democratica
efou a exposicdo de nossas virtudes mais ilusorias. Ambas, apesar de inexoraveis, quase sempre ignoradas: a primeira diz res-
peito ao fato de que nos tornamos modernos conservando nossa tradi¢éo (inclusive a experiéncia da escravidio) e a sequnda
€ que assistimos esta modernizacéo se consolidar no seio de um Estado autoritario, conservador, e coercitivo. Eis um dos lados
do claro assombro de nossa moderna tradicdo, apresentado no livro, que emerge com forca na atualidade. Apesar de ser lido
como um trabalho sobre a consolidacdo de um mercado de bens simbolicos no Brasil, uma de suas contribui¢des mais fecundas
encontra-se na sintese destas duas ideias complementares, cuja atualidade acentua a fecundidade do livro e sua relevancia
para o debate contemporaneo®.

7'Néo sdo raros os trabalhos de Renato Ortiz onde ha o exame da sociedade brasileira a partir de realidades que lhe séo exteriores, tanto no sentido
comparativo, quanto no intuito de desnacionalizar seus objetos, operando recursos que lhe permitam perceber os aspectos sincronicos e diacronicos
constitutivos das formacdes culturais discutidas. J& nas primeiras paginas de Cultura e Modernidade, livro dedicado ao exame da emergéncia da
modernidade na Franca no século XIX, podemos ler “A primeira vista, pode parecer estranho que um intelectual brasileiro tenha se interessado pela
Franca no século XIX. Mas este livro, que trata de um objeto aparentemente distante, nasceu de minhas preocupac¢des com a tematica da modernidade.
[...] Estou convencido de que hoje , até mesmo para compreendermos as culturas nacionais, devemos de uma certa forma nos descentralizar, procurando
entender este world system ao qual estamos integrados. Se durante muito tempo a historia da identidade brasileira girou quase exclusivamente
em torno de nosso “nacional-popular”, creio que a emergéncia de uma realidade “internacional-popular” configura uma nova etapa das sociedades
mundiais” (Ortiz, 1991, p. 7). Passagem semelhante encontramos em Cultura Popular. Roménticos e folcloristas, quando reconstrdi o debate sobre a
cultura popular no Brasil e escreve em sua Introdugdo, "Curioso que foi a partir de uma exigéncia brasileira, que me deparei com toda uma literatura
européia” (Ortiz, 1992, p. 8). Em Um Outro Territério, seu esfor¢o analitico assume a seguinte forma, “Ironicamente, minha preocupacio com o
Brasil radicalizou meu desenraizamento, como se eu buscasse fora das inquietacdes nacionais explicagdes mais convincentes sobre a realidade que
me envolvia” (Ortiz, 1996, p. 7). Ou ainda quando escreve nas primeiras paginas de O Préximo e O Distante, “Viajar ao Japdo néo significa conhecer
um “outro mundo”, como acreditavam os roménticos, mas deslocar-se no interior de um continuum espacial diferenciado” (Ortiz, 2000, p. 14). No
parece exagero afirmar que tanto do ponto de vista teérico quanto do ponto de vista metodoldgico, temos, desde A Moderna Tradi¢do Brasileira, um
autor que vem acentuando a desnacionalizacdo de seus objetos e de seu trabalho intelectual. A partir desta sua perspectiva, fenémenos observados
no seio dos Estados-nacéo resultam antes de interagdes com outras sociedades, elementos semelhantes em culturas distintas e distantes podem ser
vistos como produtos da circulagio de modelos e trocas (talvez como uma heranga comum?) e ndo como “consequéncias de causas comparaveis”
(Sapiro, 2013, p. 71). Seu esforgco caminha justamente no sentido de mostrar que ao priorizar este Gltimo aspecto nossa condicéo periférica permanece
aprisionada numa enrijecida estratificagcdo tensionada, de maneira substancialista, pelas matrizes polarizadas do moderno versus tradicional, nacional
versus internacional, atraso versus desenvolvido, auténtico versus copia, etc. llusdes essencialistas que, no Ambito da histéria dos debates sobre a
formacgéo de nossa identidade nacional, marcaram suas construcées mais significativas.

8 Fazendo uso, como metafora, do livro de Oscar Wilde, O retrato de Dorian Gray, Renato Ortiz, numa pequena reflexao sobre o Brasil contemporaneo,
dird que agora, de maneira inelutavel, expomos no centro da sala o retrato do nosso “jovem e extraordinario” pais "manchado pela feiura" dos
recentes acontecimentos. Antes, o escondiamos, ele se expunha a uns poucos homens “representantes do povo" que vinham visita-lo, e admirar
"sua propria esséncia” naquele quadro. A imagem que se apresentava sob as luzes ndo era a mesma que existia aninhada as trevas. Agora, as duas
sdo uma so, assustadora, porque ndo mais exclui a feiura da beleza, porque traduz uma face daquilo que um dia fundimos numa totalidade Unica:
nossa tradicdo e nossa modernidade (Ortiz, 2017).



Até aqui apresentamos duas chaves de leitura da obra que estdo longe de prevalecerem como exclusivas. A primeira delas expde as
caracteristicas do método historico-comparativo mobilizado pelo autor para a compreensao da formagéo cultural brasileira. Ressaltamos
como as discussdes empreendidas sobre as caracteristicas desta formagéo nacional ndo se encerram nela mesma. O apuro analitico do
autor e a diversidade das fontes de pesquisa as quais recorre lhe permitem contornar certo conservadorismo persistente nos debates
sobre a questdo nacional, sobre as tematicas do nacional e do popular. Invariavelmente ignoram-se as inscri¢des do transnacional nas
culturas nacionais. Ao reconhecer os limites destas abordagens, sobretudo quando relativiza alguns paradigmas, como o da influéncia
estatica, da copia fiel (ou mal feita), das produgdes e recepcoes tomadas em vias de méo Unica, isto é, como artefatos que seqguem um
s6 sentido, dos centros as periferias, ele aprofunda uma perspectiva de analise que, desenvolvida em obras posteriores sobre a mundia-
lizacdo da cultura, aqui, n'A Moderna Tradi¢do Brasileira, reposiciona o Brasil no centro de um debate incomum. Segundo ele mesmo,

Dentro de nossa argumentacdo, dificilmente poderiamos trabalhar a partir dessa oposicdo entre o nacional € o estrangeiro, pois o que
nos interessa é justamente o que é negado nessas teorias, o advento da sociedade moderna. No entanto, os diversos estudos sobre a
problemdtica cultural latino-americana tém o mérito de nos situar dentro de um quadro mais amplo. Sem negar a realidade internacio-
nal, que sem duvida é discriminatdria em relagdo aos paises periféricos, mas também esquivando-se das armadilhas que nos encerram a
literatura sobre o “colonialismo cultural”, penso que é possivel considerar a problemdtica da cultura brasileira dentro de outro ponto de
vista (Ortiz, 1988, p. 190).

Ou seja, ¢ uma obra que ao “acertar o relogio” do processo de modernizagao cultural brasileiro, ao fazer emergir uma série
de intermediarios importantes na alteracdo modernizadora das dinamicas locais, nacionais e internacionais, evidenciando que tais
processos nao isolam os intercambios entre culturas, e que estes sdo antes marcados pela reciprocidade, correlacdo e porosidade das
relaces (sem prescindir da observagio da natureza assimétrica das circulacées culturais), ao deslocar a centralidade do Estado e das
instituicoes, quer seja nos ambitos nacional, internacional ou transnacional, e ao acentuar que a historia das formacdes nacionais é
uma historia das relacées culturais entre paises colonizados e colonizadores movimentando-se em direcoes desiguais, mas dinamicas,
novas interpretacdes sao conferidas as culturas politicas nacionais. As tradices reexaminadas por este prisma contribuem para no-
vas inteligibilidades sobre a formacéo das identidades nacionais, sobre as representacoes das nacionalidades, sobre as formas pouco
univocas das territorialidades culturais (Wilfert-Portal, 2010, p. 176). A objetivagio de nossa moderna ordem social tratada como
“coisa”, permitiu ao autor unir uma ideia bifronte num argumento que, acreditamos, ascendeu em A Moderna Tradi¢do Brasileira, isto
¢, 0 de que o Brasil mesmo com suas deformidades inseriu-se na confluéncia das dinamicas culturais, ndo como planejou, ndo como
talvez continue planejando, mas como realidade interposta, como uma ordem social que se transfigurou em “fato social”. Cabera a nos
entendermos que, no ambito de uma sociedade mundial, os lugares dos centros e periferias nem sempre se nivelam, ou desnivelam,
da mesma forma. Eis o seqgundo assombro de nossa moderna tradicdo: ndo somos nem s6 exuberantes, nem so repugnantes, somos
os dois, separados pelas ilusdes, pelas ficcoes bem contadas, e confundidos pelas realidades inexoraveis e inelutaveis. Somos como o
Brasil de Bye bye, Brasil que sempre parece retornar no Brasil d'As Caravanas®.

Este dossi€, assim como nossa Apresentacdo, € uma obra aberta, ndo sugere unicamente uma analise sob diferentes angulos do
alcance, significado e importancia das contribuicdes de A Moderna Tradi¢cdo Brasileira para as ciéncias sociais. Todas as contribuicoes
publicadas subentendem uma reavaliacdo da atualidade das questdes colocadas por Renato Ortiz, seja para discutir suas hipoteses,
pressupostos, seja para encontrar meios de refletir sobre nosso processo de modernizacdo, num momento em que ja nao vacilamos
quanto a sua realizacdo. Embora, como afirmamos ha pouco, tendamos a nédo reter na memdria suas bases coercitivas, motivo de
nosso intermitente “ricto de estupor” frente as suas herancas, experimentadas de modo téo intenso e imodesto nos tempos atuais.

Maria Celeste Mira
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo
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Universidade Federal do Ceara
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